Liceo Politécnico Domingo Santa Maria
Renaico

Lengua y Literatura

Profesora Catalina Erices

GUIA SEMANA 14
PRIMERO MEDIOA/C

- OA 10 Analizar y evaluar textos de los medios de comunicacion, como noticias, reportajes, cartas al
director, propaganda o cronicas.

| Nombre alumno (a): |

Instrucciones: Responde cada actividad propuesta y luego envia el desarrollo a la siguiente direccion de correo
electrénico: cericesb7@gmail.com , plazo maximo de entrega miércoles 15/07/2020. Puedes resolver tus dudas
escribiendo al nimero +56984368798 (Profesora Catalina Erices).

No te olvides que al momento de sacar las fotos debes tener buena iluminacion, para que la imagen se vea
nitida y pueda revisar las respuestas claramente.

En la semana 14 abordaremos los contenidos de la propaganda y la publicidad. Lee comprensivamente cada parte.

La propaganda

La propaganda tiene como proposito influir tanto en las creencias, actitudes y motivaciones, como en el
comportamiento de los receptores, mediante el uso intencionado del lenguaje verbal y visual. Asi, los afiches
son el resultado de un proceso de andlisis y conocimiento acabado de los destinatarios y de las maneras mas
efectivas de llegar a ellos.

Observa los elementos que se involucran en la situacion comunicativa de la propaganda en el siguiente esquema.

Contexto de recepcion Mensaje del afiche

: . o . Receptor
Circunstancias que Refleja la intencidn
rodean la recepcion del comunicativa del emisor. * Grupo social al que pertenece.
aﬁChj' I?jorsjemplo: una Tesis y argumentos formulados * Cultura.
parada de buses, una por el emisor e Creencias.
estacion de Metro, la

Recursos formales (como e |deas personales.

lectura de una revista. ! h -
imagen, tipografias o colores).

..Como analizar un afiche?

Para analizar un afiche, debes prestar atencion a los diferentes elementos que lo componen.

4 N
«» Estructura: usualmente los afiches estan compuestos por eslogan, logo e informacion de
contacto.
\, J
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+«+ Contenido: todo afiche tiene una tesis (explicita o implicita) de la cual quiere convencer.
Para hacerlo, se recurre a la presentacion de argumentos que apoyen el punto de vista

expuesto. En algunos casos, se incorporan datos de respaldo.
. J

+« Recursos verbales y no verbales: se utiliza el lenguaje de forma intencionada con el fin de
conseguir un propdsito determinado. Para ello, se apoya en diversos recursos que apelan a
las ideas y emociones.
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mailto:cerices57@gmail.com

Recursos para persuadir

Verbales No verbales
* Oraciones interrogativas e imperativas. * Disefio y disposicion de los elementos.
* Figuras retoricas. * Uso de diferentes estilos, tamafios y colores de tipografias.
* Apelaciones directas al interlocutor. « Imagenes.
* Lenguaje técnico o cientifico. * Figuras retoricas visuales.
* Informacion que respalda lo propuesto. * Escenas cotidianas o impactantes.
Actividad 1

Observa los siguientes afiches propagandisticos y responde las preguntas.

AFICHE N°1
NACEMOS IGUALES

a) ¢Cudles son los recursos verbales del afiche?

b) (Por qué es importante reforzar que “nacemos
iguales”? Justifica.

EDUQUEMOS EN IGUALDAD

Campaiia  “Nacemos iguales”.  Juventudes
Socialistas de Andalucia. Espafa.

AFICHE N°2
a) ¢Qué relacion hay entre el enunciado y el

traje que usa la nifa?

Queremos que
ellas lleguen a ser
todolo que qui

b) Explica qué quiere decir el enunciado
#LasNinasPueden.

c) ¢Por qué crees que es importante defender las
ideas que promueve el afiche?

Campaiia “#LasNinasPueden”. "ComunidadMujer,
Chile.




Publicidad

Objetivo: posee una mision de caracter econémico, su objetivo es promover el consumo de ciertos productos
tangibles o intangibles, mediante el discurso publicitario dirigido a los “consumidores”.

Definicidn: la publicidad, consiste en una forma de comunicacion impersonal y de largo alcance que es pagada por
un auspiciador identificado (empresa lucrativa, organizacion no gubernamental, institucion del Estado o persona
individual) para informar, persuadir o recordar a un grupo de consumidores acerca de los productos y/o servicios
gue promueve, con la finalidad de atraer a posibles compradores o usuarios. La informacion debe ser breve y
atractiva, para captar la atencion del consumidor en un instante.

Actividad 2
Observa los siguientes afiches publicitarios y desarrolla las preguntas.

AFICHE N°1
' a) ¢Qué producto se promociona?

Limpio y como
nuevo en 1 lavado

b) ¢A qué desafio se refiere el afiche?

c) ¢Qué vision de la mujer se transmite en el
afiche?

d) ¢Qué cambios harian al afiche para que la

Mantener fuera del alcance de los ninos . i
publicidad no reproduzca estereotipos
sexistas? (caracteristicas particulares de cada
Sexo)

AFICHE N°2

a) ¢Cuales son los recursos verbales y no

AHORRA AGUA verbales que se utilizan en el afiche?

AL LAVAR CON
MENOS ENJUAGUES

b) ¢Por qué se muestra la silueta de un cerdo
utilizando agua? Explica.

c) Observa el afiche N°1y N°2 ;Cuél de los
afiches convence mejor al cliente? ;Por qué?

Remueve las moanchas mas dificies con ¢ poder de dempre.




Autoevaluacion del trabajo en la guia N°14

Instrucciones generales: Después de realizar la actividad de la semana, contesta la siguiente autoevaluacion con
la mayor honestidad posible, marcando con una X donde corresponda.

Si durante la semana no correspondia realizar alguna de las actividades mencionadas en la lista, marca la opcion
N/C (NO CORRESPONDE).

Indicador Sl NO N/C
Realicé la guia o trabajo pedido por mi profesora, respetando las instrucciones.
Realicé consultas a mi profesora para desarrollar la actividad.
Consulté a mis compafieros para desarrollar la actividad.
Soy honesto (a) al responder la guia.
Me fue dificil resolver esta actividad.

¢Cuantas horas o0 minutos durante la semana dediqué al estudio de la asignatura? horas
minutos




